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Merken & sportsponsoring

BMM Dutch Event, Den Haag , 13 juni 2024 
Bart ten Doeschate
Legal counsel IP, Advertising & Sponsorships

Agenda

01. HEINEKEN en sponsoring

02. Sponsorcontracten en merken: essentials

03. (een klein beetje) Ambush marketing

01. HEINEKEN & sponsoring
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Waarom sportsponsoring?

• Internationaal en taaloverschrijdend

• Groot bereik
• F1: 321 miljoen kijkers , 1,2 miljard TV-interacties
• Champions League: 500-600 miljoen kijkers, 3-4 miljard TV-

interacties

• Altijd in beweging: 
• F1: nieuwe races, Drive to Survive
• CL: nieuwe toernooi-opzet

• Voetbal en F1: steeds meer diversiteit in fans

UEFA Champions League & HEINEKEN UCL & HEINEKEN

• Sponsor sinds 1994 met 
Amstel

• Sinds 2006 met Heineken, 
later ook met Heineken 0.0

F1 & Heineken

• Sponsor sinds 2016
• Focus op Heineken 0.0 

en responsible 
drinking

• Ook sponsor van 
Heineken Dutch Grand 
Prix

02. 
Sponsorcontracten

en merken: 
essentials
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Wie zit er aan de andere kant?
Sportbond of commerciële partij? Ontwikkelingen in de sport

Exclusiviteit

Branding

• Boarding: formaat, 
screen time, locatie

• Uitzending: verplichte
commercial ‘bumpers’

• Wijziging of 
differentiatie mogelijk? 
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Branding: zichtbaarheid op scherm & e-sports?

Activatie & IP- licenties

(alcohol)reclameregels (alcohol)reclameregels

• Waar vinden de wedstrijden plaats, 
nu en in de toekomst?

• Mogelijkheden virtual boarding

• Aanpassen naar Heineken 0.0 of 
een ander merk?

• Tussentijdse wijziging in 
regelgeving?  ‘replacement 
rights’
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(alcohol)reclameregels
Pouring rights

Tickets & 
hospitality

Exit-strategie

Exit-strategie

&… Ambush marketing (mogelijke) eye-opener…
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Bedankt voor jullie
aandacht! 

bart.tendoeschate@heineken.com
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